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STATICNIH | DIGITALNIH OGLASNIH PLOHA DILJEM ZEMLJE.



GDJE SMO PRISUTN

Anié Outoor ima najvec¢u nacionalnu
mrezu velikih formata u Hrvatskoj

Nasa mreza od vise od 400 digital-
nih i stati¢cnih oglasnih ploha obu-
hvacéa najvece gradove, najfrekven-
tnije lokacije, sve kljuéne prometne
pravce i ¢vorista diljem Hrvatske.

Time se podrzavaju lokalne i

nacionalne kompanije.




MREZA KOJA POKRIVA SVE KLJUCNE PROMETNE PRAVCE | CVORISTA.
MREZA KOJA PODRZAVA LOKALNE | NACIONALNE KAMPANIE.



KOJE FORMATE NUDIMO?

BIGBOARD
BILLBOARD
GIGABOARD
WALLSCAPE
SKELE

DIGITAL SIGNAGE




Niti jedan drugi medij
nema doseg kao vanjsko
oglasavanje. Digitalni
komunikacijski kanali
zajedno dosezu manji
broj ljudi nego vanjsko
oglasavanje.

ZASTO OOH?

24

Vanjsko oglasavanje je
jedini medij koji biljezi
stalni globalni rast
zadnjih 10+ godina.
Vanjsko oglasavanje
donosi oglasivacki
sadrzaj u svako urbano
okruzZenje te doseze sve
demografske skupine
24h dnevno.

Vanjsko oglasavanje je
kljuéni medij jer prati
potrosaca tijekom
njegovog cjelodnevnog
putovanja. Vise od
ijednog drugog medija
utjece na nematerijalnu
vrijednost vaseg proi-
zvoda ili usluge, na vas
brand.

od bilo kojeg drugog
medija. Vazne poruke
zasluzuju velike formate.



MJERLIJIVOST

Moguénost mjerenja
broja prolaznika i
vozila. Statistika vidljiva
po satu, danu, tjednu ili
bilo kojoj drugoj
vremenskoj jedinici.

ZASTO DOOH?

FLEKSIBILNOST

Koristenje razlic¢itih
kreativnih rjesenja

na istoj ili razlic¢itih
kreativnih rjesenja na
razlicitim lokacijama za
vrijeme trajanja kam-
panje ovisno o samoj
lokaciji, dobu dana,
aktualnosti poruke.

SINKRONIZACIJA

Zeljena poruke moze biti
prikazana ili promije-
njena u svega nekoliko
minuta na svim
lokacijama u mrezi.

RIESENJA PO MIJERI

Moguénost kreiranja
rjeSenja po mjeri koja
cesto ukljucuju
interaktivnost ili
aktivaciju kampanje
pojavom odredenih
vanjskih ¢imbenika
odnosno okidaca.



FORMATI KOJE NUDIMO:

BIGBOARD

Najprepoznatljiviji format nase
mreze te jedan od najvecéih i
najdomljivijih formata vanjskog
oglasavanja uopcée. Nalazi se uz sve
kljuéne prometnice diljem zemlje te
je uglavnom namijenjen vozilima.

Najceséa dimenzija bigboard-a je
12m x 5m, a efektnom rasvjetom,

ekstenzijama te samom veli¢inom
plohe omogucava efektna kreativna \
rjeSenja. :




FORMATI KOJE NUDIMO:

BILLBOARD

Najceséi format u vanjskom oglasa-
vanju.

> Pretezito su smjesteni duz kljuénih
. prometnica sto ih ¢€ini vidljivima i
vozilima i pjeSacima.

Nasi su nesto veéi od standardnih,
najcesée su dimenzija 10m x 4m, a
ukupna veli¢ina im ide i do 108 m2.




FORMATI KOJE NUDIMO:

GIGABOARD

Ne tako standardni format vanjskog
oglasavanja s povrsinom veéom od
108 m2.

Zbog svoje velic¢ine je izuzetno
vidljiv te uglavhom smjesten uz
autoput, brze ceste te na samim
ulazima odnosno izlazima s
autoputa.

Primarno je namijenjen vozilima.




|
l

FORMATI KOJE NUDIMO:

WALLSCAPE

Jedan od najpopularnijih formata
za vanjsko oglasavanje u urbanim
sredistima. Radi se o oglasnim
plohama na zidovima i proc¢eljima
zgrada uz iznimno prometne ceste i
raskrizja.

Zbog fleksibilnog formata ga
se ¢esto moze pronaéi u samim
sredistima gradova te privlace
pozornost vozaca i pjesaka.
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FORMATI KOJE NUDIMO:

SKELA

Najveci i mozda najspektakularniji
dostupni oglasni prostor nestan-
dardnog formata i ekskluzivnog
karaktera.

Velike reklamne plohe na gradevin-
skim skelama i proceljima zgrada
rezervirane su za spektakularne
kampanje jer su vidljive masama te
se nalaze na jedinstvenim
lokacijama.
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FORMATI KOJE NUDIMO:

DIGITAL SIGNAGE

Moderan i fleksibilan digialni
format smjesten u urbanim
gradskim sredinama, glavnim
kolodvorima, graniénim prijelazima,
klinickim bolniékim centrima i
drugim kljuénim lokacijama.

Tzv. digitalni citylight je dinamic¢an

i mjerljiv medij idealan za stati¢ne i [

video kampanje kraceg trajanja koje = ) § il
zahtjevaju fleksibilnost kreativnih : ity
rjeSenja. : \ -
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DIGITALN! KOMUNIKACIISKI KANA
LJUDI on VANJSKOG OGLASAV
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* Promacija vrijedi od 1. 6. do 31.8. 2021.

* Fotografija je simboliénog karaktera.
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lzvor: OAAA, MRI SIMMONS

DOKAZ DA OOH DJELUJE

OUT-OF-HOME IMA VECI DOSEG OD SVIH DRUGIH MEDIJA
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Kada brandovi dodaju vanjsko oglasavanje digitalnim video platformama,
rezultati pokazuju znac¢ajno poveéanje izloZzenosti branda:

Video streaming (+ 132%)

TV ili pametne aplikacije / tablet aplikacije (+ 226%)
Preuzimanje na mobitel ili pametni telefon (+ 306%)
Mobilno video gledanje (+ 340%)



88%

PRIMJECUJE VANIJISKE
OGLASE SVAKI TIJEDAN.

57%

PRIMJECUJE VANJISKE
OGLASE SVAKI DAN.

IZLOZENOST VANJSKOM OGLASAVANIJIU
1 UTJECAJ ISTOG NA POTROSACKE NAVIKE

62%

PRETRAZUJE PROIZVOD /
USLUGU ONLINE ILI
POSJETI DRUSTVENU
MREZU PROIZVODA NAKON
STO VIDI VANJISKI OGLAS.

75%

POSJETI TRGOVINU /
WEBSHOP / RESTORAN,
KUPI KARTU ZA FILM /
DOGABDANIE NAKON STO
VIDI VANJSKI OGLAS.
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RECIKLIRANA REKLAMNA PLATNA KAO OPREMA ZA HITNE SLUZBE
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Industrija vanjskog oglasavanja
svake godine proizvede stotine
reklamnih platna koja se nakon
zavrSetka kampanja najc¢escée nikad
vise ne koriste. Ovim projektom
smo htjeli razviti svijest da kampan-
ja nije gotova po skidanju cerade

s bigboarda te pretvoriti koristene
cerade u opremu za pomo¢ pri
spasavanju.

IZAZOV

Ani¢ Outdoor, jedna od vodeéih
tvrtki za vanjsko oglasavanje u ve-
likom formatu, kao rezultat poslo-
vanja godisnje proizvede vise od
400 reklamnih platna. Ta reklam-
na platna su PVC cerade veli¢ine
60m2+ koja su po zavrSetku kam-
panja najcescée bila unistena ili sk-
ladistena. To je dovelo do propadan-
ja ili nakupljanja velike koli¢ine
materijala koji se moze reciklirati.

RJESENJE

Pokrenuli smo Program recikli-
ranja u sklopu kojeg nastojimo
pronadi i uspostaviti Sto vise
kanala reciklaze kroz koje ¢éemo
nasim koristenim reklamnim
platnima dati novu svrhu.

Dio koristenih reklamnih platna
smo odlucili pretvoriti u ruksake
i torbe prilagodene onima koji se
brinu o nasoj sigurnosti; hitnim
sluzbama.

Izradili smo ruksake, torbe i

vreé¢e dimenzijama i dizajnom
prilagodene potrebama javnih i do-
brovoljnih vatrogasnih zajednica i
Hrvatske gorske sluzbe spasSavanja.

Osim samih cerada, u izradi
opreme se koriste i gurtne, alkice i
zatezne kopce koje su neophodan
materijal za izradu cerade i njeno
postavljanjena bigboard.

REZULTAT

Zahvaljujuéi dobroj volji nasih
klijenata iskoristena reklamna
platna se sada po zavrSetku
kampanje u 90% slucajeva
recikliraju, a ne skladiste ili
unistavaju. Zahvaljujuéi povjerenju
ukazanom od strane hitnih sluzbi,
javne i dobrovoljne vatrogasne
postrojbe diljem Hrvatske te
Gorska sluzba spasavanja se kon-
tinuirano opremaju s ruksacima,
torbama i vreéama koje su c¢vrste,
vodootporne te dugog vijeka.

Lokalni proizvodaci svake godine
izrade na stotine torbi i ruksaka
koji su svakodnevno na terenu sa
sluzbama te sluze kao pomo¢ pri
spasavanju. *Nakon razornog
potresa u Petrinji 2020. godine
cijela proizvodnja je prebacena u
Petrinju te na izradi opreme danas
i do daljnjega sudjeluju iskljucivo
obitelji Petrinje i okolice.



KAKO SUDJELUJEMO U OBNOVI
GRADA?

Poslovni model oglasavanja na
skelama: Ani¢ Outdoor je svojevre-
meno obnovio preko 40 gradevina u
uskom centru Zagreba te gradevine
diljem Hrvatske kroz poslovni
model oglasavanja na skelama.
Naime, prihodom od oglasavanja

na reklamnom platnu postaviljenom
na gradevinsku skelu tvrtka Ani¢
Outdoor financira obnovu procelja,
krovista ili gradevine u cjelosti na
kojoj je postavljena ta ista skela,
odnosno reklamno platno.*
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Anié Outdoor jedna je od vodecih
tvrtki za vanjsko oglasavanje u
velikom formatu u Hrvatskoj i ¢lan
vodece organizacije za vanjsko
oglasavanje u Americi, OAAA, te
vodece globalne marketinske orga-
nizacije DPAA Global.

Ambasadori smo vanjskog
oglasavanja u Hrvatskoj ve¢ vise od
20 godina i misija nam je povezati
krajnje korisnike s vodeéim
uslugama i proizvodima na trzistu.

ANIC'OUTDOOR% joasomy




PONOSNI CLANOVI

DPAA

Global Digital Out of Home



PONOSNI SPONZOR
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Anié Outdoor je dugogodisnjisluzbe-

ni sponzor Hrvatskog nogometnog

saveza te je kao takav bio dio po- — - -
vijesnog rezultata A reprezentacije - -

i osvojenog srebra na Svjetskom pr- * ‘
venstvu 2018. godine.







ana Josipa Jelacic¢a 1, 10 000 Zagreb

6471-397
: prodaja@anic-holding.com



